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EJE #1

DE LA DIGITALIZACION HACIA LA
VIRTUALIZACION



1. DIGITALIZACION

Evolucion de la facturacion del e-commerce

en el mundo (US$)

$7.368

2019 2020 2o 2022 2023 2024 2023
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compradores online




Durante el primer semestre de 2022 se registré una facturacion de 1.090.488 millones de

pesos, representando un crecimiento del 73% en comparacion a MID 2021.
Facturacion

$1.090.488 g-

MID 2022 | Millones de pesos @

(Uin billdn novanta mil cuatrociantos
ochenta y ocho millones)

$152.619 $403.278 3314602 39505.143 3631.788 $1.520.000
MID 2018 Anual 2019 MID 2020 Anual 2020 MID 2021  Anual 2021

Inflacidn acumulada Julio 21-Juma’22: 64%




Y si bien el mayor crecimiento de érdenes de compra fue entre los anos de pandemia, el
canal online continua en crecimiento.

Reportado en millones de drdenes de compras

=

MID 2022

91.284.878 de
ordenes

+14%

vs. MID 2021




Peso promedio del canal online sobre total de ventas
% Promedio | Empresas Brick & Mortar

14%

Peso del canal
online sobre total

de ventas
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2. VIRTUALIZACION

Croogle
A

Las busquedas en Internet del
término “metaverso” aumentaron
un 7200% en 2021




La venta de gafas VR/AR crecieron un 92% en 2021, versus 2020:

segun la International Data Corporation (IDC) se vendieron mas de 11,2
millones de unidades el afo pasado




XM

primer plan de Zuckerberg para rentabllizar
el metaverso de Facebook es imitar el negocio
de Fortnite: vender atuendos digitales
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‘0 EDITAR ESTILO ‘X GUARDAR Y SALIR

El videojuego de Epic Games ha generado una parte importante de los

SKINS

con la venta de


https://www.theverge.com/2021/5/3/22417447/fortnite-revenue-9-billion-epic-games-apple-antitrust-case

Un “velorio digital” dentro
de Final Fantasy durante la
pandemia




E ‘ El EconomiSta_ VERSION DIGITAL &,

BN COCA-COLA CEEATIOLINS

Coca-Cola presentd Byte, el primer sabor que nace en el
metaverso

Byte es el primer producto de la serie en aterrizar en América Latina, y el segundo sabor a nivel
global después del lanzamiento de Starlight, en febrero

DEL PIXEL
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Neymar Jr /]
@neymarjr - Seguir

| am an ape! #community #art #BoredApeYC

Bored Ape Yacht Club se presenta como una
sociedad u organizacion social exclusiva, y
poseer uno de los codiciados NFT
desbloguea esa pertenencia: acceso a un
exclusivo servidor de Discord, en el que
otros propietarios—incluidos celebridades—
se reunen y charlan. Y los simios tienden a
reunirse en las redes sociales genreando
una hermandad digital.

m. - 20 ene. 2022

® 192.1mil @ Responder T, Compartir este Tweet



https://wp.decrypt.co/es/89583/eminem-compra-nft-club-de-monos-aburridos/

Weekly total cryptocurrency value and average value per transaction
sent to NFT platforms, 2021 - 2022 YTD

== Total value sent == Average value per transaction
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AUNQUE,
EN MEDIO DE LA
CAIDA...

El 10 de mayo la obra
arquitectonica de Gaudi, vivay
transformada en arte digital
NFT, se vendid por
US$1.380.000.




EJE #2

INCLUSION Y TRANSFORMACION

LA ERA DE LAS
“SUPERBRANDS”



1. INCLUSION
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la marca cree en un
mundo colorido, diverso
diverso y respetuoso es
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2. TRANSFORMACION

Un problema
estructural y
global

¢QUIEN POSEE LA RIQUEZA?
% depoblacion » rilnes dé personat C 3 mayeris de efos %delariquezar 452«
Riquezaneta » Mis de 1 millsn de S SSeeAklpsinssieaalio mundial que
media de los & & S ritones de ddlarg posee cada
individuos ¥ b T (T 123800 personas en grupo
deese : Ww W Y | mund see
o Ry oM A fnnunason‘;ﬁ\z(:d‘;m 394%
v 8 8 k] a S0millones
LJ\, W U W
. e O 1 Estos dos grupos
o representan el 8% de
03 m la poblacidn mundial
yacumulanel 84 6%
I G100 < delariquezatotal
° ¥
Sequn el estudio de Credit Suisse, i I
el50% mas pobre de |a poblacidn
posee menos del 1% dela riqueza
global delplaneta 125%
Procedenciade  ezuu. R Uik : adaMemans s Austols Succia Espaiia 03
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Region de procedencia
de los individuos

Las grandes fortunas se
concentran en Europay EE.UUL

» Enpor

EEUU. y Europa

EEA. y Eurcpa
I 5.

EEULU. y Europa

EEULL y Europa

I

Paises en los que mas
han aumentado las
grandes fortunas

EE. WU 15656







“THE SOCIAL
RESPONSIBILITY OF
BUSINESS ISTO
INCREASE ITS
PROFITS.”

- Milton Friedman



"No es posible que

en un mundo con tantas
posibilidades haya tanto dolor
diario para tantos. La Economia
no esta funcionando como
debiera: para todos los seres 3
humanos y para la integridad

de cada ser humano"

Bernardo Kliksberg




“las marcas tienen el
alcance, la influencia y
las habilidades: usarlos

para intervenir en los
grandes problemas de
nuestros tiempos es un

- imperativo mora

III




EL APORTE DE
LAS MARCAS




¢Quién es el
patron?

Comercio Justo

123 millones de litros

11 millones de consumidores
4 euros al ano x consumidor
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El aporte grupal de
las empresas lideres




L E A D E Rs SUPPORTER LOGIN
ON

ABOUTUS CEOSUMMIT MEMBERSHIP 2020 CEO STUDY  PARTNERS ..
PURPOSE

2020 LEADERS ON PURPOSE CEO STUDY




El lado b de las
marcas distraidas







175,008 likes

jeffreestar Having so much fun with my
new #Chanel boomerang

everyday.like.this

slendygirl0 @jeffreestar don't hit
anybody with it

ramoth667 Haha [ would legit break it in
2 minutes after throwing it at a trees

bertstagram__ [ aspire to one day
buying a Chanel boomerang, and then a
Chanel kangaroo

misskaramihas @noms1633 YAS! [ just
want to know does It actually come
back?

kanyewestsherden @shannonhudson]
chloedrag @hudsonshaw_

jenningsmatthews They scare me those
things ,id probably take someone’s ey
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Los #3 contextos
evolutivos




Empresas
_\‘\‘\ 1ales

Empresas B

Empresas de las

nucvdas CcConomias

INTERES PRIVADO INTERES PUBLICO
(Incrementar el valor y el bienestar) (salir de la precariedad)

NUEVAS ORGANIZACIONES HIBRIDAS
(Busqueda de sentido)

Fuente: Haigh vy Hoffman (2012) y Hoffman y Badiane (2012), ambos citado en Correa et al. (2019).




ECONOMIA EVIEEEO

ECONQMI'A Stica NUEVA Colabortivo EMPLEO
social ECONOMIA Formal

ECONOMIA EMPLEO
de mercado Informal
-_ - " —

CONTEXTO
ECONOMICO

INTERES DEL CAPITAL INTERES DEL TRABAJADOR
Aumentar el patrimonio Alcanzar el bienestar

CONTEXTO ORGANIZACIONAL
Empresas Hibridas

. Marketing Consumo
Marketing | g ctentable MARKETING Responsable Consumo

Social ETICO Regulado ~ COMsumo

Marketing
Tradicional

————————————————————————————————— G ————————————————————————————————————————

CONTEXTO
FUNCIONAL

INTERES DE LA OFERTA INTERES DE LA DEMANDA
Participacion de Mercado Satisfacer sus necesidades
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MATRIZ GDA

EBM: ETHICAL BRANDS
MODEL @
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SB EB
Sustainable Ethical
Brands Brands

TB CB
Traditional Colaborative
Brands Brands

Medio

Eje Comunidad
Colaboracién + Identidad y localia



PHILOSOPHIA
NATURALES
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#4 marcos para la coyuntura y nuestro
MKT PRINCIPIA al centro




VIRTUALIZACION DE LA
MARCA

«PRINCIPIA» ]

i l ][ Identificar ESPACIO DE ]

BETTER VALUE I OPORTUNIDAD en el mercado
2[ |
HEET 5
.[ OPERACIO?AA:\:I.IZ/I/ARA‘I: estrategia ]

HUMANIZACION DEL
VINCULO

INCLUSIVIDAD Y
TRANSFORMACION
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